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ANEXO A NOTA TECNICA N° 376

REGRAS PARA A REALIZACAO DE PESQUISAS DE PRECOS DE MERCADO

1. A pesquisa de pregos de mercado deve ser realizada mediante:

a) oblengdo e juntada de, no minimo, trés orgamentos atuais., detalhados, oriundos
de pessoas juridicas distintas, desvinculadas, devidamente identificadas e
pertencentes-ao ramo do objeto licitado,

b) analise dos pregos obtidos, a compara-los entre si, devendo ser substituidos
orcamentos que apresentem valores nitidamente desproporcionais em relagao aos
- demais, bem como a coleja-los com pregos ja contratados, por meio consulta a
oulros orgéos e entidades integrantes da Administragdo Publica, aos sistemas de

compras ou outros meios disponiveis;

c) confecgdo e juntada de relatorio, do qual deve constar, no minimo: identificacéo
dos servidores responsaveis pela pesquisa; rol de todos os documentos pertinentes,
com Indicagdo das respectivas fls. em que se encontram no processo; periodo de
realizacdo da pesquisa; metodologia utilizada na pesquisa e na analise dos
resultados: conclusdes obtidas a partir da analise e descrigdo de eventuais medidas
adotadas.

2. Para a obtengdo do nimero minimo de orgamentos. a Administragdo deve se
valer. denltre oulros meios: de solicitagdes por correio eletronico; de solicitagbes por
telefone; e de solicitagoes “presenciais”, mediante visita & sede ou filial de empresas

do ramo, quando possivel.

3. Se lodas as tentativas para obtengdo do nimero minimo de orgamentos forem
inexitosas, o servidor responsavel devera lavrar certiddo informando: eventual
resposta negaliva, com indicagdo da empresa que se negou a fornecer o orgamento
e da ocasido em que o fez: numero de tentativas de contato por correio eletrénico,
Jjuntando aos autos copia de todas as mensagens de e-mail encaminhadas; ntimero
de tenlalivas frustradas de contato por telefone, informa;:do o numero de telefone, a
data e o horario em que foi feita cada chamada; e, se for o caso, numero de
tentativas de contato presencial, com indicagdo do horério e do local em que foram
feitas as visitas. '
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4. Casos especiais, em que ndo seja possivel o cumprimento de todos os requisitos
acima listados. devem ser caracterizados no respectivo processo por meio de

Justificativa.

Fundamento legal:

- Art. 3°, caput, da Lei n® 8.666/93:
- Art. 15, § 1°, da Lei n® 8.666/93:

- Art. 9°, § 2, do Decreto n® 5.450/2005:

Qutras referéncias:

- Procuradoria-Geral Federal: Parecer Normativo n°
02/2012/GT359/DEPCONSU/PGF/AGU:

- Procuradoria Federal junto @ UFSC: NT n°® 127/2013 e 196/2013.

- Tribunal de Contas da Unio: AC-0198-07/09-P, AC-0198-07/09-P, TC-

010.173/2004-9, TC-019.918/2007-6, AC-1378-13/08-1: AC-2183-40/08-P: TC-
008.324/2010-7.
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